RECOMMANDATION AU CONSEIL D’ADMINISTRATION > t
Secrétariat général Stm

A l'usage du secrétariat général Assemblée du: 7 octobre 2015

Article de 'ordre du jour numéro: 14.1 Résolution numéro:

Recommandation Campagne promotionnellle de I'offre de Transports Québec sur nos programmes d'abonnement
RATIFIER la dépense de 316 181,25$ accordée a I'entreprise TOUCHE PHD pour I'achat de placement média web dans le
cadre de la campagne de promotion "Un mois gratuit" et "20% aux finissants" sur le programme OPUS a l'année offert par
Transports Québec.

Cette dépense est remboursée en totalité par Transports Québec.

|:| Voir suite de la rubrique Recommandation

LE TOUT POUR UN MONTANT TOTAL POUR LA SOCIETE DE: 316.181,25 $ Toutes taxes incluses
D.E. responsable: Exp. client et activités commerciales D.E. responsable:

Nom: Michel Lafrance Nom

Titre : Directeur exécutif Titre

Date: Date :

Signature: Signature:

Secrétaire de I’'assemblée:

Exposé du besoin

Le Conseil d'administration avait approuvé, lors de la séance du 2 septembre, une dépense d'un montant de 661 106,25% a
étre versé au Centre de service partagé du Québec (CSPQ) pour de I'achat d'espace média (Résolution CA 2015-269).

A la suite d'une reconfiguration du plan média, il a été décidé que la firme Touché PHD ferait I'achat d'une partie des
espaces médias web au lieu du CSPQ, le tout pour un montant de 316 181,25$. Il est donc requis de ratifier cette dépense.

|:|Voir suite de la rubrique Exposé du besoin

Date de révision: GED:
CLIQUER POUR METTRE A JOUR

Recommandation - Formulaire-type divers — 2015 - V2.7



RECOMMANDATION / SOMMAIRE EXECUTIF

Ob.let : Campagne promotionnellle de I'offre de Transports Québec sur nos programmes d'abonnement

Démarche, solution proposée et conclusion

Au moment ou le Conseil d'administration autorisait la dépense pour le programme de promotion OPUS remboursé par
Transports Québec, le plan média n'était pas encore détaillé.

Lorsque le plan média a été finalisé, prés de 50% de celui-ci était destiné a l'achat d'espace média sur le web. Le web est un
média flexible permettant a la STM de faire des changements quotidiens a ces stratégies en fonction de la performance de
chacun des placements. Pour ce faire, il est nécessaire d'étre en lien constant avec I'agence responsable de I'achat média
afin de pouvoir agir rapidement et ainsi maximiser l'efficacité des placements médias.

Il était donc justifié de faire I'achat média web directement auprés de la firme Touché PHD, et non directement au CSPQ,
pour éviter les intermédiaires qui auraient pu nuire a I'efficacité des placements.

Le montant initialement autorisé de 661 106.25% demeure inchangé, mais est désormais réparti comme suit entre les deux
entités:

CSPQ: 344 925%

TOUCHE: 316 181,25%

En vertu de I'article 101.1 paragraphe 8 de la Loi sur les sociétés de transport en commun (RLRQ c. S-30.01), il est possible
de contracter de gré a gré avec I'agence Touché PHD puisque I'objet du contrat est la fourniture d'espace médias pour les
fin d'une campagne de publicité ou de promotion.

I:l Voir suite de la rubrique Démarche, solution proposée et conclusion

Cheminement décisionnel — comits GppP (Gestion de portefeuille de projets) et Comité du conseil d’administration (indiquer le nom et la date)

Comité: Comité Service a la clientéle Date: 01JJ 031\4 201SAAA
Comité: Date:
JJ MM AAAA

Développement durable - précisez les liens avec les objectifs du Plan de développement durable 2020 et, lorsqu’applicable, avec les
principes d'approvisionnement responsable de la STM .

|:| Voir suite de la rubrique Développement durable

Préparé par: Michelle Landry

Nom: Michelle Landry Titre: Chef de division Communications clients

Service: Communications et service a la clientéle

Nom: Isabelle Trottier Titre: Directrice Communications et service a la clientéle
Signature: Date:
Recommandation - Formulaire-type divers — 2015 - V2.7 Date de révision:
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RECOMMANDATION / SOMMAIRE EXECUTIF

Objet . Campagne promotionnellle de I'offre de Transports Québec sur nos programmes d'abonnement

Informations financiéres | | s

Imputations comptables Imputation 1 Imputation 2 Imputation 3’ Total
Centre 38400
Compte 551590
Ordre interne
Réseau activité
Réglement d’emprunt
316,181,258 16.18125

1. S’il'y a plus de 3 imputations comptables, indiquer le total des imputations comptables 3, 4, 5, etc. dans la colonne « Imputation 3 » et fournir un tableau en
annexe pour chaque imputation comptable.

Ventilation des colits S0
Période couverte par le contrat: de a
JJ MM AAAA JJ MM AAAA
- 2015 2016 2017 et suivantes® Total
(A) Base? 275.000,00$ 275.000,00$
(B) TPS 13.750,00$ 0,00$ 0,00$ 13.750,00$
(C) TVQ 27.431,25$ 0,00$ 0,00$ 27.431,25%
onon e o e 316.181,25% 0,00$ 0,00$ 316.181,25$
(E) Ristourne TPS et TVQ 27.465,63$ 0,00$ 0,00$ 27.465,63%
(F) Montant net (D — E) 288.715,62$ 0,00$ 0,00$ 288.715,62$

2. S'ily a plusieurs imputations comptables, indiquer le cumulatif sur cette page et fournir un tableau en annexe par imputation comptable.

3. Sile contrat se poursuit aprés 2017, indiquer le total des années 2017 et suivantes dans la colonne visée et fournir un tableau en annexe pour chacune des années
visées dans cette colonne.

0 so

Cette dépense est entierement remboursée par le MTQ

Subvention, financement et certification

|:| Voir suite de la rubrique Subvention

Certification de fonds

Certification de fonds requise ? Trésorier:

Disponibilité des fonds ? Date:

Recommandation - Formulaire-type divers — 2015 - V2.7 Date de révision:

CLIQUER POUR METTRE A JOUR




RECOMMANDATION / SOMMAIRE EXECUTIF

Objet » Campagne promotionnellle de I'offre de Transports Québec sur nos programmes d'abonnement

Suite de la rubrique

|:| Recommandation |:| Exposé du besoin |:| Démarche, solution proposée et conclusion |:| Développement durable |:| Subvention

Suite de la rubrique
|:| Recommandation |:| Exposé du besoin |:| Démarche, solution proposée et conclusion |:| Développement durable |:| Subvention
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